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Inteligentny Rozwoj Rozwalu Reglenalnego
Szkolenie: ,Handel zagraniczny: marketing wystawienniczy oraz klauzule kontraktowe i systemy
rozliczen w handlu zagranicznym”
Termin: 31 pazdziernik i 16 listopad 2018
Trenerzy: Jerzy Osika
Monika Drab-Grotowska
Miejsce: Biatostocki Park Naukowo-Technologiczny
sala Transferownia (31.10.2018)
sala konferencyjna 0.17a (16.11.2018)
Cel szkolenia: pozyskanie wiedzy i rozwdéj kompetencji dotyczgcych handlu zagranicznego w zakresie

expo-marketingu (marketingu wystawienniczego) oraz zawierania kontraktow
handlowych w miedzynarodowym obrocie gospodarczym.

Opis szkolenia:

Podczas pierwszej czesci szkolenia uczestnicy poznajg i nauczg sie wykorzystywac najnowsze techniki marketingu
wystawienniczego. Uczestnicy dowiedzg sie jak unikng¢ najczesciej popetnianych bteddéw i pozyskajg wiedze, ktéra
zwiekszy ich szanse na sukces na miedzynarodowych targach. Uczestnicy poznajg najlepsze, inspirujgce przyktady
z réznych stron Swiata.

Druga czes¢ szkolenia poswiecona bedzie procesowi zawierania uméw. Uczestnicy zostang przeprowadzeni przez
proces poprawnego sporzadzania umowy w miedzynarodowym obrocie gospodarczym, jej zabezpieczenia
i wykonania. Zaprezentowane zostang réwniez wzory klauzul umownych oraz analiza wybranych praktycznych
przypadkow.

Grupa docelowa: uczestnicy targéw
osoby odpowiedzialne za pozyskiwanie i utrzymywanie kontaktéw z klientami,
dziaty handlowe i sprzedazy,
dziaty prawne i finansowe wspierajgce handel zagraniczny

HARMONOGRAM:
Dzien 1:31.10.2018
8:30 Rozpoczecie.
8.35 Wprowadzenie do tematyki expo-marketingu i poznanie oczekiwan uczestnikow.
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9.15 Jak okresli¢ cele sprzedazowe i marketingowe, by tatwiej je zrealizowac podczas targéw oraz po
ich zakonczeniu?

9.45 Ktéra impreza targowa bedzie najlepsza dla Ciebie? W jaki sposdb zyskaé spdjnosé marki z jej
prezentacjg na targach?

10:15 Przerwa kawowa.

10:30 Co zrobi¢, by zwiekszy¢ liczbe klientdw na Twoim stoisku targowym? Poznaj tajniki
neuromarketingu, by stworzy¢ skuteczne materiaty informacyjne dla Twoich klientéw.

11:00 Z jakich narzedzi visual merchandisingu i marketingu sensorycznego warto skorzystac,
by stworzy¢ klimat stoiska sprzyjajacy sprzedazy?

11.30 Przerwa obiadowa.

12:00 Jak zyskaé klientow dzieki wyzszej jakos¢ obstugi na stoisku targowym?

13:45 Przerwa kawowa.

14:00 Jak dzieki targom zyskac efekty public relations? Jak efektywniej wykorzysta¢ okres po targach, by

zyskac i utrzymac lojalnych klientéw?
15:00 Podsumowanie bloku ,,Expo Marketing”, odpowiedzi na indywidualne pytania.

15:30 Zakonczenie.

Dzierr 2: 16.11.2018

8:30 Rozpoczecie.

8.35 Wprowadzenie do tematyki klauzul kontraktowych i systemdéw rozliczenn w handlu zagranicznym i
poznanie oczekiwan uczestnikdw.

10.00 Przerwa kawowa.

10.15 Kontrakt, podstawy prawne: konwencja ,,0 umowach miedzynarodowej sprzedazy towaréw”
10.45 Swoboda zawierania umoéw.

11.30 Przerwa obiadowa.

12.00 Rodzaje kontraktéw, budowa kontraktu.
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12.30 Kontraktowe klauzule uzupetniajace.

13.00 Towar w kontrakcie, opakowanie towaru.

13.30 Przerwa kawowa.

13.45 Cena w kontrakcie, rozliczenia.

14.15 Zabezpieczenia umowne i kontraktowe.

14.45 Formy realizacji ptatnosci w handlu zagranicznym.

15.00 Podsumowanie bloku ,Klauzule kontraktowe”, odpowiedzi na indywidualne pytania.
15.30 Zakonczenie szkolenia.
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